
 

Journée "Profession : linguiste !" 

Jeudi 21 mai 2015 

Bâtiment Chênes 2, salle 217 

Rencontre entre professionnels des sciences du langage et étudiants 

sur les applications de la linguistique et de la sémiologie en entreprise 

PROGRAMME 

10 h 30 – 12 h 

Introduction :  
Patrick Haillet (Université de Cergy-Pontoise, directeur du master Sciences du langage) et Béatrice Turpin 
(directrice du parcours « Sémiologie et linguistique appliquée » du master Sciences du langage) 

 Jean Pruvost, Université de Cergy-Pontoise, directeur du Laboratoire CNRS LDI et du parcours « Recherche 
fondamentale et appliquée en sciences du langage » ; responsable éditorial de la revue Études de 
linguistique appliquée 
La linguistique appliquée, ses composantes et métiers. 

12 h – 13 h : buffet* (salle 214)  
(*gratuit, sur inscription avant le Mercredi 13 mai auprès de beatrice.turpin@u-cergy.fr) 

 

13 h – 15 h 

Table ronde : L’expertise sémiolinguistique : méthodes et enjeux pour les entreprises et institutions 

 Anne Battestini, linguiste, fondatrice et directrice de l’agence Iconics   
La sémiotique ou sémiologie appliquée aux études et au conseil marketing et communication. Une histoire 
d’enjeux. 

 Nicolas Jung, Gaelle Pineda, sémiologues, co-fondateurs et directeurs de Sémiosine  
Du diagnostic sémiologique (publicité, logo, packaging...) à la recommandation stratégique (analyse de 
concepts, briefs créatifs, plateformes de marque...) : de l'intérêt de la sémiologie pour les marques et les 
agences. 

 Veronic Thirionet, fondatrice et directrice associée de l’agence Entre les lignes  
L'analyse sémiolinguistique du discours pour éclairer les stratégies de communication des entreprises. 
Exemple d'études clients (analyses médias, communication interne). 

15 h – 17 h 

 Pascal Beucler, Vice-Président et chef de la stratégie du groupe MSL (Publicis),  
Marguerite Leenhardt, Directrice Exécutive, Co-fondatrice XiKO  
Les sciences du langage à l'ère de la « conversation » et des réseaux sociaux.  
Contenus, stratégies d'engagement et de contact avec les audiences : quel rôle peuvent jouer linguistes et 
sémiologues ? Jusqu'où l'automatisation de l'analyse peut-elle aller ? Faut-il repenser le « contrat de 
communication » au profit d'un « contrat conversationnel » ? 
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