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Programma

25 maggio 2017

Sala delle Conferenze - via Chiatamone 61/62

Ore 9.00
Registrazione

Ore 9.15
Saluti delle autorita

ELDA MORLICCHIO
(Rettrice dell’Universita degli Studi di Napoli “L’Orientale™)

AUGUSTO GUARINO
(Direttore del Dipartimento di Studi Letterari, Linguistici e Comparati)

JEAN-PAUL SEYTRE
(Console Generale di Francia a Napoli e Direttore dell’Institut francais)

Ore 10.00
Apertura dei lavori
Introducono: JANA ALTMANOVA, GABRIELLE LE TALLEC

Ore 10.30
I SESSIONE PLENARIA
Presiede: ENrRICA GALAZzI (Univ. Cattolica del Sacro Cuore, Milano)

KARINE BERTHELOT-GUIET (Univ. Paris IV)
La marque : hypernéologie et circulations linguistiques

JoHN HUMBLEY (Univ. Paris 7, Univ. di Verona)
Quand le toponyme devient nom de marque :
le naming ou dénomination publicitaire par parrainage

DarpoO DE VEccHI (Kedge Business School, France)

Les projets d’entreprise ou la vie programmeée des dénominations en entreprise

Discussione

Ore 11.45
Pausa caffe



Ore 12.15
I SESSIONE PARALLELA

Sala delle Conferenze

Presiede: JouN HUMBLEY (Univ. Paris 7,
Univ. di Verona)

XAVIER METZGER (PSL-EHESS, Paris)
Dans les tiroirs du naming : analyse lin-
guistique de la pratique de création de
nom de marques et son rapport au lexique

FATIMA LARBI (Univ. di Chlef) L ono-
mastique commerciale entre linguistique
et marketing : cas des emballages de
confiserie en Algérie

OLEG CURBATOV (Univ. Paris 13)

Le Web parfumé et I’Olfactif Knowledge
Marketing au service du droit d’enregis-
trement et d 'usage des marques olfactives

Sala Consiliare

Presiede: Louts BEGIONI (Univ. di Roma
Tor Vergata)

Karupi NponDJt (Univ. di Lubumbashi)
Lexicalisation des noms déposés en swa-
hili de Lubumbashi : entre signifié,
charge culturelle partagée et représen-
tation prédicative

GUYLAINE LE GUENANEF (Univ. Greno-
ble Alpes) Le discours identitaire autour
du nom de marque : le cas du vin dans
une province de Toscane

INGA TKEMALADZE (Univ. di Telavi) La
forme et le contenu des slogans publici-
taires frangais et géorgiens

Discussione

Buffet

Ore 15.00
II SESSIONE PARALLELA

Sala delle Conferenze

Presiede: FEDERICO CORRADI (Univ. di
Napoli “L’Orientale”)

RENE CoRONA (Univ. di Messina) Pro-
position pour un petit inventaire poé-
tique : quand les poetes et les chanteurs
font leur marché de marques

CLAUDIO GRIMALDI, MICHELE COSTA-
GLIOLA D’ABELE (Univ. di Napoli
“L’Orientale”) « Le Bic, en taule, c’est
mon flingue » : les noms de marque pour
une écriture au deuxieme degré

SARAH PINTO (Univ. di Napoli “L’Orien-
tale”) Les noms de marque de vétements
dans le rap francais

Sala Consiliare

Presiede: RosA PirRo (Univ. di Napoli
“L’Orientale”)

NAOUFAL EL BAkALI (Univ. Abdelmalek
Essaadi, Tangeri) La traduction des
noms de marques automobiles et leurs
enjeux linguistiques et culturels : cas du
francais vers ’arabe

YOMNA SAFWAT SALEM (Univ. di Ain
Chams) Le frangais, langue des marques
commerciales en Egypte

CHIARA PETRUZZIELLO (Univ. di Napoli
“L’Orientale”) Marchionimi e translin-
guismo

Discussione

Ore 16.15
Pausa caffe



Ore 16.45
IT SESSIONE PLENARIA
Presiede: DANIELLE LONDEI (Univ. di Bologna-Forli)
CHRISTINE FEVRE-PERNET (Univ. di Reims Champagne-Ardenne)
Derriere un kleenex je serais mieux :
les noms de marque dans les paroles de chansons

Louis BEGIONI (Univ. di Roma Tor Vergata)
La construction des noms propres dans le champ lexical
de la « FIDUCIA/ CONFIANCE » en italien et en francais

DipIER BOTTINEAU (Univ. Paris 13)
Noms de marques, noms de produits et énaction :
linscription corporelle et sociale des signifiants

Discussione

Ore 18.00
Chiusura dei lavori

26 maggio 2017

Sala delle Conferenze — via Chiatamone 61/62

Ore 9.30
Apertura lavori

III SESSIONE PLENARIA
Presiede: MARIA TERESA ZANOLA (Univ. Cattolica del Sacro Cuore, Milano)
JEAN-FRANCOIS SABLAYROLLES (Univ. Paris 13)
Groupes, marques, modeles : quelles stratégies (dé)nominatives
dans 'industrie automobile francaise d’aprés-guerre ?

LoreLLA SINI (Univ. di Pisa)
Mise en tension semiotique de la fonction référentielle des noms de produits

MONTSERRAT LOPEZ Diaz (Univ. Santiago de Compostela)
Quand les noms de produit dénomment « mal »

FrRANCOIS MANIEZ (Univ. di Lyon 2 Lumicére)
La lexicalisation des noms de marque dans le domaine des nouvelles technologies
en francais et en anglais : composition et dérivation

Discussione

Ore 11.00
Pausa caffe



Ore 11.30
IIT SESSIONE PARALLELA

Sala delle Conferenze

Presiede: ANNA GIAUFRET (Univ. di Genova)
PaoLO Frassi (Univ. di Verona) La place
de l'adjectif dans les noms de marque

MicHELA TONTI (Univ. di Bologna-Forli)
« Deux “Vache qui rit”, un coup de “Ba-
doit” et ¢a repart! » : du Dictionnaire
de noms de marques courants au corpus
Araneum Francogallicum Maius

Dijazi INES, MARCELINA BANKOWSKA
(Univ. Paris 13) Etude onomastique des
noms de marques dans le domaine de la
mode vestimentaire — degreés de circula-
tion et lexicalisation dans une approche
linguistique et socioculturelle

Sala Consiliare

Presiede: JEAN-FRANCOIS SABLAYROLLES
(Univ. Paris 13)

RADKA MUDROCHOVA, DAGMAR KOLA-
RIKOVA (Univ. Boemia dell’Ovest) Les
noms deposés issus du Petit Robert et
leurs équivalents en tcheque

AMELIE HIEN (Univ. Laurenziana, Ca-
nada), BERNARD KABORE (Univ. Ouaga
1 Pr Joseph KI-Zerbo) « Dieu » dans les
noms de commerce au Burkina Faso :
motivations et connotations

LAaMIA CHAFI (UNIV. CONSTANTINE 1)
Onomastique agroalimentaire en Algeé-
rie : identification et description

Discussione

Buffet

Ore 14.00
IV SESSIONE PARALLELA

Sala delle Conferenze

Presiede: RUGGERO DRUETTA (Univ. di
Torino)

SOUFIANE LANSEUR (Univ. di Bejaia) Les
noms de médicaments produits par SAI-
DAL : approche morphosémantique

MARIA FRANCESCA BONADONNA (Univ.
di Verona) Le nom de marque Chanel du
francais a l'italien

Sivia DoMENICA ZoLLo (Univ. di Napoli
“Parthenope”) Logiques d’élaboration
des noms de marque chez Arkema® et
leur transmission dans les médias so-
ciaux

Sala Consiliare

Presiede: FRANCOIS ESVAN (Univ. di Na-
poli “L’Orientale”)

JAN LAZAR, ZUzaNA HONOVA (Univ. di
Ostrava) La lexicalisation des noms de
marque déposée : le cas du tcheque et du
francais

GIOVANNI TALLARICO (Univ. di Verona)
Les noms de marque dans le domaine
des sports : enjeux lexicologiques, lexi-
cographiques et terminologiques

JuGurTHA MILouDI (Univ. Akli Mohand
Oulhajd di Bouira) Lexicalisation des
noms de marque en Algérie : de l’origine
a l'originalité

Discussione

Ore 15.15
Pausa caffe



Ore 15.45
V SESSIONE PARALLELA

Sala delle Conferenze

Presiede: DIDIER BOTTINEAU (Univ. Paris
13)

KETEVAN DiacHy (Univ. di Siviglia),
LoLitA TABUASHVILI (Univ. di Tbilissi)
Les aspects sémantiques des discours
publicitaires gastronomiques en francais
et géorgien

MARIA CENTRELLA (Univ. di Napoli
“L’Orientale”) De quelques noms de
marque de ['informatique et des télécom-
munications : formation et lexicalisation

WALID DEKDOUK, ABDERAHIM MOUSSA-
OUER (Univ. Paris 13) De Gazouz Boua-
lem a la Mercedes Kawkawa : les noms
de marques et les slogans publicitaires a
l'ceuvre en Algérie

Sala Consiliare

Presiede: MARIA MARGHERITA MATTIODA
(Univ. di Torino)

BELKACEM BOUMEDINI (Univ. di Mascara),
NeBia Dapoua Habpria (C.R.AS.C.,
Oran) Nommer les magasins en Algérie.
Ces cultures qui nous viennent d ailleurs

SERGIO Pi1scopo (Univ. di Napoli “Par-
thenope™) La dénomination commerciale
et le cas de la marque « Miko »

VIRGINIE SILHOUETTE-DERCOURT (Univ.
Paris 13) L onomastique commerciale a
[’épreuve de la superdiversité

Discussione

Ore 17.00
IV SESSIONE PLENARIA
Presiede: CLAUDIO VINTI (Univ. di Perugia)
GERARD PETIT (Univ. Paris 13)
La lexicalisation des noms de marques déposées, un mirage ?

ARTUR GALKOWSKI (Univ. di £odz)
La terminologie de la chrématonymie de marketing :
fondements historiques, propositions, discussions, internationalisation

JEAN-Louis VAXELAIRE (Univ. di Namur)
Lexicographie des noms de marques et de produits

Discussione

Ore 18.15
Chiusura dei lavori



Comitato scientifico
JANA ALTMANOVA (Univ. di Napoli “L’Orientale”)
Louis BEGIONI (Univ. di Roma Tor Vergata)
DipIER BOTTINEAU (Univ. Paris 13, LDI)
MARIA CENTRELLA (Univ. di Napoli “L’Orientale”)
ANNE CONDAMINES (Univ. Toulouse-Jean Jaures)
RUGGERO DRUETTA (Univ. di Torino)
CHRISTINE FEVRE-PERNET (Univ. di Reims Champagne-Ardenne)
ANNA GIAUFRET (Univ. di Genova)

JoHN HUMBLEY (Univ. Paris 7 Diderot)
GABRIELLE LE TALLEC (Univ. Paris 13, LDI)
MARIA MARGHERITA MATTIODA (Univ. di Torino)
GERARD PETIT (Univ. Paris 13)

CHIARA PREITE (Univ. di Modena)

MicAELA RossI (Univ. di Genova)
JEAN-FRANCOIS SABLAYROLLES (Univ. Paris 13, LDI)
LoreLLA SINT (Univ. di Pisa)

MARIA TERESA ZANOLA (Univ. Cattolica del Sacro Cuore, Milano)

Per informazioni
www.lexiconomastique.unior.it.
email: lexiconomastique@gmail.com

Organizzazione
JANA ALTMANOVA (Univ. di Napoli “L’Orientale”)
GABRIELLE LE TALLEC (Univ. Paris 13 — LDI)

Segreteria organizzativa
MARCELINA BANKOWSKA
» SERAFINA GERMANO
CLAUDIO GRIMALDI
SERGIO P1scoro
SILVIA DOMENICA ZOLLO

Con il contributo di Con il patrocinio di

._.'
: . po.Ri.E  INSTITUT
FRANCO ITALO Universita IS
ITALIENNE FRANCESE -

MNAROLI

Corsiglio Regionale delle Campania



